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O Brasil como 
protagonista do turismo e eventos 

no mundo 



O mundo está de olho no turismo. 

Nunca se viajou tanto, nunca houve tanta 
disputa por visitantes e grandes eventos. 

O Brasil tem todos os atributos para ser 
protagonista global. 
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A pergunta não é se temos potencial, é 

Estamos nos promovendo com estratégia 
suficiente para transformar esse potencial 

em visitantes, investimentos e 
desenvolvimento?
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Qual o propósito do turismo?



Turismo, Viagens e Eventos



O propósito do turismo, 
das viagens e dos eventos

é movimentar



Movimentar a vida



Viajar é sair da rotina, 

conhecer novos lugares e pessoas, 

é expandir os próprios horizontes 



Movimentar negócios

Turismo é estratégia econômica, 
geração de emprego e 
posicionamento global



Viagens de trabalho acontecem para vender 
produtos e serviços, fechar parcerias, encontrar 

novos fornecedores, buscar oportunidades



As pessoas viajam para participar de feiras, 

congressos, seminários, cursos… movimentando 

ideias, informações e saberes



Eventos
Movimentar conhecimentos



E toda essa movimentação do turismo e eventos 
movimenta a economia local dos destinos



Os viajantes ao se movimentarem pela cidade 
comem, bebem, visitam, compram, dormem…

e retornam 



Isso movimenta uma cadeia produtiva gigante 

Turismo é economia real

Eventos são aceleradores de destino



Que movimenta milhões de empregos e 

gera riqueza para as cidades



Pós pandemia voltamos para o “novo normal” com 

uma certa euforia e desejo de vida



Com muita necessidade de conexão



Estamos todos em busca de conexão



O viajante no pós-pandemia busca cada vez mais 

ter o que fazer, quer fazer e faz tudo junto



E no momento do lazer, é cada vez mais compreendido como 

uma experiência compartilhada



As pessoas querem se encontrar, celebrar…



O turismo está bombando



Sabemos que o turismo é 
movimento…



O turismo e os eventos se propõe a criar 
espaços e momentos de convivência



E como diz a 
Joelma



Dançar, curtir, 

ficar de boa

Vou tomar um tacacá



Facilitar conexão humana



E justamente agora na era da Revolução Digital



Com a chegada da IA e automação de tudo



A operação e a logística serão rapidamente 
assumidas pela robotização



Mas a hospitalidade 

é inerentemente humana



Queremos olhar no olho de
 outro ser-que-respira, 

principalmente quando estamos viajando



O Brasil Voltou ao Radar Global com 
9,29 milhões de turistas internacionais em 2025

Crescimento expressivo pós-pandemia
Melhor resultado da história recente do turismo brasileiro



A maior quantidade até hoje



O melhor lugar do mundo é 
aqui e agora



O Brasil reúne atributos únicos:
Infraestrutura e Diversidade

biodiversidade
cultura
gastronomia
hospitalidade
centros de convenções e rede hoteleira
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         Existe uma tendência mundial



Negócios + lazer = Bleisure



Os viajantes que vem a trabalho tem aproveitado mais 

a cidade durante sua estadia



Enquanto o propósito do turismo é 
movimentar pessoas, negócios, 
conhecimento e a economia… 



Um turismo com propósito é focar na 
hospitalidade humana



O turismo mundial também responde à geopolítica:

conflitos e tensões em algumas regiões
mudanças nas políticas migratórias
maior busca por destinos seguros e acolhedores

O turismo mundial também responde à geopolítica

Conflitos e tensões em algumas regiões, mudanças nas 
políticas migratórias e 

maior busca por destinos seguros e acolhedores



O Brasil surge como alternativa competitiva

Estabilidade institucional relativa
Diversidade de destinos
Hospitalidade reconhecida
Capacidade para grandes eventos



Turismo internacional em forte recuperação

Mais de 1,5 bilhão de viagens internacionais 
antes da pandemia

Projeção de 2,4 bilhões até 2040

Pergunta: 

Quem vai capturar esse crescimento?

Turismo internacional em forte recuperação

Mais de 1,5 bilhão de viagens internacionais antes da pandemia

Projeção de 2,4 bilhões até 2040

Quem vai capturar esse 
crescimento?



Economia do Visitante - World Travel & Tourism Council (WTTC) 

Brasil - US$ 168 bilhões movimentados na economia 
7,7% do PIB e mais de 8 milhões de empregos 

Hotelaria, agenciamento,  transporte aéreo e terrestre, eventos e feiras, 
entretenimento, cultura,  bares e restaurantes, atrações turísticas e   

serviços e comércio ligados ao visitante

Mundo - O turismo representa cerca de 10% do PIB global e 
mais de 330 milhões de empregos.



A economia do visitante vai além do turismo tradicional

Inclui todo consumo realizado por quem visita um destino:

turismo de lazer

eventos e congressos

feiras e exposições

cultura, gastronomia e entretenimento

Cada visitante traz dinheiro novo para a economia local



O poder público entra com a infraestrutura, com 

incentivos e com o ordenamento



A iniciativa privada entra com 
investimento, gente e a operação



E as entidades de destinos, 

como sociedade civil organizada, 

 entram com a promoção, captação de eventos, 

qualificação e mobilização de toda

 a cadeia produtiva de 

viagens, turismo e eventos



Queremos cada vez mais fazer um 

turismo com propósito 



“Eu só acredito no turismo como
 forma de reduzir a miséria desse país. 
Quando o Turismo é exercido em sua 

plenitude, o mundo fica melhor”

Eduardo Sanovicz



Promoção Internacional do Brasil
Papel da promoção estratégica

Atuação da Embratur

Secretarias de Turismo Municipal e Estadual 

Entidades de mercado e setoriais 

Promoção internacional do destino

Inteligência de mercado

Apoio à captação de eventos



Acreditamos que turismo e eventos são um importante 

promotor de desenvolvimento social e econômico para 

os destinos e para nosso país 



Mas alguém tem que movimentar o turismo



O turismo de negócios e de lazer se entrelaçam



Organizaçoes de Visitors e de Conventions Bureaus
especializadas na promoção de destinos e 

captação de eventos.





União Nacional de Conventions & 
Visitors Bureaus e Entidades de Destinos



Associativismo 



O mundo está de olho. 

O Brasil Pode Ser Protagonista

O turismo global está se reorganizando.

O Brasil tem ativos extraordinários.

Promover o país - Captar mais eventos

Fortalecer a economia do visitante

Mais conectividade significa mais visitantes
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