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O turismo esta ligado aos
17 Objetivos de
Desenvolvimento
Sustentavel da ONU,
articulando dimensoes
economicas, sociais,
culturais e ambientais.




Quando planejado de forma responsavel, o
turismo pode gerar prosperidade e inclusao
social transformadora.




Porem, quando conduzido de modo
predatorio, pode gerar perturbacao, esgotar
recursos naturais e destruir ecossistemas.




O desafio central é encontrar
0 equilibrio entre
desenvolvimento econOmico,
conservagcao ambiental e
qualidade de vida local.




O turismo e, em sua
essencia, a gestao de
Uma cidade dentro da
propria cidade.
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-ssa realidade exige infraestrutura e

amento sofisticado para atender

‘aneamente residentes e visi

antes.




8 %

Agua Energia
Abastecimento e gestao hidrica para Fornecimento elétrico para infraestrutura
consumo residencial e turistico turistica e servicos essenciais
1L u
Alimentacao Residuos
Sistemas de producao e distribuicao Tratamento de lixo e esgoto com
para abastecer restaurantes e hotéis capacidade ampliada
ﬂ - Infraestrutura
Mobilidade

Equipamentos urbanos e servicos

Transpor Istemas de bli | i
ansporte e sistemas d pUblicos dimensionados adequadamente

circulacao urbana eficientes

N sl :' ot 'Il “'il. . i
Y2 viSITE SAO PAULO /
7" vesenvorvivento conventionbureau



Quando bem administrado, o turismo melhora a
infraestrutura e os servicos para todos.




Quando mal planejado, gera sobrecarga,
poluicao e conflitos graves de uso do territorio.




O turismo representa uma das maiores industrias
do planeta, funcionando como um poderoso
motor de desenvolvimento economico.




Sua principal caracteristica € trazer riqueza de
fora para dentro, aumentando o PIB local e
estimulando o consumo interno.




Deslocamento
Transporte aéreo, rodoviario e maritimo movimenta milhoes

. Hospedagem
l'. Hotelaria e acomodacoes geram empregos diretos e indiretos

"‘q Alimentacao
Gastronomia e servicos alimenticios fortalecem a economia local
Comércio
& Compras e souvenirs impulsionam o varejo

Cultura
Atracoes, eventos e experiéncias culturais completam o ciclo




Cada viajante movimenta uma extensa
cadeia de producao e servicos.




O fluxo de visitantes em um destino pode ser um
fator de crescimento econdmico sustentavel.




-Xistem dois tipos principais de
fluxo de visitantes




Fluxo Continuo W

Ocorre ao longo de todo 0 ano, sustentando a economia
ocal de forma estavel e previsivel. Permite planejamento de
ONgo prazo e investimentos estruturais consistentes.

- Estabilidade economica
* Empregos permanentes
» Distribuicao equilibrada de recursos
» Menor pressao sobre infraestrutura




Fluxo Sazonal

AAA

Concentra-se em periodos especificos como férias
escolares ou festivais, sustentando a cidade durante o
restante do ano. Exige gestao especializada de picos de

demanda.

» Alta concentracao de receita
» Empregos temporarios
» Sobrecarga pontual de servicos

 Necessidade de planejamento antecipado



O equilibrio é a chave




Um turismo saudavel e aquele que se
sustenta sem exaurir seus proprios recursos.




Sustentabilidade significa "parar em pe’,
manter-se viavel economica, social e
ambientalmente no longo prazo.




O turismo insustentavel e aguele que
iteralmente nao se sustenta.




Quando o crescimento € desordenado e sem
planejamento adequado, ele desencadeia uma

série de problemas graves que comprometem
tanto o destino quanto a experiéncia do visitante.




Escassez Hidrica Residuos Especulacao

Esgotamento de ﬁumentto do d Expulsdo de
recursos hidricos l.escon :O.aNO c moradores
essencials X0 € POILIGA0 ocais
Saturagao Perda Cultural
Colapso de servigos Destruicdo da identidade

publicos e mobilidade e autenticidade local




O resultado e um ciclo
ViCIOSO de desgaste,
onde 0 proprio sucesso
turistico destroi o
atrativo que o originou.




Cidades como Veneza, Barcelona e Paris
tornaram-se exemplos emblematicos de
turismo insustentavel: sobrecarregado, ruidoso
e hostil aos moradores locais.




O turismo nasceu como privilegio da nobreza,
mas as conquistas trabalhistas e 0 avanco
tecnologico democratizaram 0 acesso.




As ferias remuneradas permitiram que
trabalhadores e classes medias viajassem.




Era Aristocratica 1

Turismo como privilégio

exclusivo das elites 7 Conquistas Trabalhistas

Férias remuneradas e direitos
trabalhistas ampliam o acesso

Revolucao do Transporte 3
Automovel e aviagao tornam
viagens mais acessiveis 4 Pb&s-Guerra
Reconstrucao europeia e
integracao econdmica
impulsionam o setor
Turismo de Massa 5

Pacotes "tudo incluso” e voos low-
cost democratizam completamente
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O professor Richard Butler descreveu o

Ciclo de Vida dos Destinos Turisticos

atraves de fases bem definidas, cada uma com
caracteristicas e desafios especificos.




Exploracao
Descoberta inicial por viajantes pioneiros e aventureiros

Desenvolvimento
Investimentos em infraestrutura e crescimento acelerado

Consolidacao
Maturidade do destino com fluxo estavel de visitantes

Estagnacao
Saturacao e perda gradual de competitividade no mercado

Declinio ou Renovacao
Deterioracao ou reinvencao estrategica do destino
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Destinos que crescem sem gestao adequada
entram em sobrecarga irreversivel e perdem
competitividade frente a novos concorrentes.




-ste modelo € aplicavel tanto aos balnearios
europeus quanto a destinos brasileiros.




O desafio critico € manter o destino atrativo
sem ultrapassar sua capacidade de carga
ambiental e social.




O Caso do Turistico Espanhol

ApOS a Segunda Guerra Mundial, a Espanha
recebeu investimentos que impulsionaram seu
turismo de massa, especializando-se no
segmento de sol e praia e integrando-se
rapidamente ao mercado europeu.




Efeitos Positivos €

» Geracao significativa de riqueza
» Urbanizacao acelerada de regioes costeiras
» Criacao de milhoes de empregos diretos

» Modernizacao da infraestrutura nacional




Efeitos Negativos

Degradacao Ambiental

Destruicao de ecossistemas
costeiros e praias naturais por
construcoes excessivas

Perda Cultural

Descaracterizacao de bairros
nistoricos e tradicoes locais
auténticas

Pressao Imobiliaria

Especulacao desenfreada
e aumento no valor dos
alugueis

Custo de Vida

Encarecimento que tornou
cidades inacessiveis para
residentes nativos




O excesso cronico de turistas levou ao
surgimento de movimentos anti-turismo na
-uropa, reflexo de uma sociedade que se
sente invadida e desrespeitada em seu
proprio territorio.




O Turismo Sustentavel pode
atuar como uma forc¢a
positiva de crescimento
com qualidade de vida




A Constituicao Federal brasileira, em seu artigo
180, determina que o turismo deve ser
promovido como fator de desenvolvimento
social e econémico.




Precisamos atualizar essa visao:

Desenvolvimento social e econdOmMico
ambientalmente responsavel




O o

Aprender com Erros Alheios Fortalecer Comunidades

O Brasil tem a oportunidade de Fazer do turismo um meio de
aprender com 0S equivocos empoderar economias locais e
europeus e construir um modelo gerar prosperidade compartilhada

proprio de turismo equilibrado

o

Proteger o Meio Ambiente Valorizar a Cultura

Garantir que o crescimento Preservar identidades locais
economico respeite os limites auténticas e promover o intercambio
dos ecossistemas e preserve a cultural genuino e respeitoso

biodiversidade




Quando bem planejado, o turismo e uma
ferramenta poderosa de regeneracao
social e ambiental.




Ele pode equilibrar crescimento economico
com respeito ao planeta, gerar pertencimento e
orgulho cultural, e fortalecer os destinos de
forma duradoura e transformadora.




O Futuro do Turismo

Equilibrar crescimento econdmico com respeito ao planeta.

Fortalecer destinos de forma duradoura e transformadora.

Toni@visitesaopaulo.com

Visitesaopaulo.com/apresentacoes
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