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JUNTAMOS O MUNDO



ROTAS DE AVIAO




ROTAS DE AVIAO

ESTADOS UNIDOS EUROPA







CADA VEZ ESTA MAIS
VISIVEL QUE SOMOS
UMA SO CIVILIZACAO
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A PERGUNTA
NAO E MAIS...



PARA ONDE
VOCE QUER IR?



A GRANDE
PERGUNTA E...



O QUE VOCE
QUER SENTIR?



MUNDO COMO
UMA GRANDE

CIDADE






CADA CIDADE COMO UM BAIRRO DO MUNDO
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tU CURTO




U COMPARTILHO

Share



GRANDE
QUESTAO
CILOSOFICA






CURTO OU

NAO CURTO?
IS A QUESTAO

SHAKSPEARE




CURTO OU

NAO CURTO?
IS A QUESTAO!

3 Milhes Curtidas I SHAKSPEARE



BEM ESTAR

VS
MAL ESTAR




O MARKETING DO
DESTINO
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chegar movimentar dormir  comer  visitar  comprar voltar
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chegar movimentar dormir  comer  visitar  comprar voltar
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Verbos do turismo

chegar movimentar comer  visitar  comprar




TERCEIRO
INSIGHT



ACOES INTEGRADAS
DE HOSPITALIDADE

Conventions & Visitors Bureau
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Embromation?



SITANTE




Como tudo comecou?



No principio Deus criou
0S ceus e a lerra...

e depois, os seres humanos



0S primeiros humanos
apenas sobreviviam



eram vulneraveis a noite
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com o Ocio fomos

para alem de
apenas sobreviver



ganhamos
tempo livre

para viver



mas com o tempo livre
surgiu um problema;



0 que fazer com o Ocio?



a solucao...
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construindo grandes
estruturas paraisso
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e milhares
de pessoas

compraram
e esgotaram
0S INgressos



E todas essas pessoas
continuam falando






para depois poderem
lembrar que:
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e € ISSO que estamos

buscando desde a
epoca das cavernas



gueremos usar bem
Nnosso tempo livre



gqueremos coleciqnar
boas memorias



gqueremos curtir
bons momentos



gueremos vivenciar
experiencias que nos
facam sentir mais vivos



E Turismo,
Viagem e Eventos
se propoe a ISSo



ele € o negocio
por tras do ocio



tempo livre
e dinheiro



e vendendo
experiencias
ela transforma
OCIO em riqueza




e agora...
nesta sociedade
pos-industrial



teremos cada vez
mais tempo livre



as oportunidades sao

cada vez maiores
No negocio do Ocio



a dinamica economica
acontece entre elas



e quem val para um
evento



B R L

g 5 ) . r 2 '3 * 5
) / ML=
g 4 PARQUE
% . o CAPIVARL
| ‘ -
' ¢ N




0 evento gera rigueza
e a cadeia produtiva do
turismo retém e distribui
essa rigueza no destino



O sucesso vem com a
mobilizacao dos empresarios

Da sociedade civil organizada




guando nos falamos
em eventos como...









estamos falando que

mais visitantes
gera mais riqueza



YALOOZA







e 1SS0 movimenta
toda a economia local
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Semana Santa
Nova erusalem
o Perambuco
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SANTOS DANCE FESTIVAL
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Escola de Danca, sapatilhas, meias, material de limpeza






3 : :
Implementos agricolas, tecnologias e pesquisas, ci
inovacoes, entretenimento, cultura, comércio, industria, gastronomia e diversao
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ISSO significa que...



gquando aumentamos o
fluxo de visitantes

em um destino



geramos, retemos e
distribuimos riqueza



A funcao de todos os
envolvidos nesta
cadeia produtiva é
contribuir com
a economia local



temos toda uma

cadeia produtiva
que depende de nos



somos agentes
de prosperidade



temos uma grande
Importancia economica



transformando
Ocio em negocio



Oportunidade
de negodcios
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Entidades de
Visitors e de Conventions Bureaus
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UniGo Nacional de CVBs e Entidades de Destinos



S&0 organizacoes que geram
LUCRO tanto para seus
assoclados quanto

para suas cldades



=ssas entidades contam
com equipes profissionais
que tem a missao de:







Seja através da promocao do
destino para viajantes de lazer
seja aftravées da captacao de
eventos e visitantes a negocios
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Vao visitar lugares
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€ 0 que definimos da
Economia do Visitante




Os Visitors e os Gonventions
Bureaus fazem um trabalho
essencial invisivel
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E criando InUmeras
oportunidades
de negocios



CADEIA PRODUTIVA DA
INDUSTRIA DE EVENTOS

CADEIA PRODUTIVA DE

VIAGENS E TURISMO
DORMIR
N
Ly
g e%e v' o
3 3
3 oo ® »

PASSEAR




Além disso...



!
S&o Prof na|s QU@
viajam '

o mundo todo ‘ ‘




Promovendo o destino
em feiras de turismo,
road show e reunidoes
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Uma atividade que

€ essenclal para

manter @ aumentar o fluxo
de Vvisitantes em um desftino



FLUXO DE VISITANTE
e Igual a
MAIS HOSPEDE
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Toda vez que um
bureau promove o destino ou

apola ou capta um novo evento
para o seu destino...
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A cada eviente captado. z
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Essas entidades sdo
mantidas por mensalidade dos

seus assoclados e pelo repasse
da contribuicdo do ROOM TAX

v O »

B

RoomTax"
SAO PAULOS 0 e



Uma contribuicéo voluntaria
dos proprios hospedes



Que nfo saf da receita do hotel



Sem o esforco em arrecadar e repassar o
ROOM TAX para os Bureaus,

Esse trabalho de

atuar no bem receber e de
trazer mais visitantes
para a cidade

fica comprometido

Por isso, € muito importante que
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Estamos aqui
trabalhando por vocés

E com VOCES



Contem conosco



Obrigado
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