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Em cartaz, a 28 fase da campanha

S&ao Paulo é Tudo de Bom

g30 Paulo é a cidade da:)s
multiplicidades. _Cada m "
rador, cada visitante t€

em mente algo que a sim- r \Voce ja deve
'\
|
\

ter visitado um

poliza, uma cidade que

~0 Se -dxbu“-?‘n'hr S
n3o se explica, gue na s o VST o
compara com nenhuma Tﬂ.u” m;-“"w-m

3 cidades bonitas,
agora chegou @
yez de visitar
uma que te
deixa ainda
mais ponita”
ANGELICA

outra do mundo e qué te.mr
na diversidade seu malé.)a
diferencial. Na segun~0
fase da campanha Sa‘_
paulo € Tudo de Bom, a~\
gumas das faces de Sao
paulo sao retratadas~ por
celebridades que sao &
cara de Sao paulo. As§|m
como eu, como yoce e
como todos 05 visitantes.

Orlando de Souza,
bresidente do SPCVB

‘ ‘ Dizem que o
paulistano vive
correndo, deve

Ser por isso

que Séo Paulo
tem ligacdes tao
fortes com o
automobilismo”
EmMERSON FITTIPALDI

Ja conheci varios paises,
troquei idéias com figuras
exoticas, conheci gente de
todas as partes do mundo, tudo
isso sem sair de S&éo Paulo”
SERGINHO GROISMANN

A 12 fase comecou em 2006

Séao Paulo
€ uma
exposicao
gue nao
termina
nunca”
Gustavo Rosa

O melhor de

Sao Paulo é ter o
melhor de Paris,
Nova York e Milao”
Heese CAMARGO

Criada pela McCann-Erickson
do Brasil, a campanha nasceu
com o objetivo de consolidar
a imagem positiva de Sé&o
Paulo como pdlo turistico, de
negocios e lazer, e estimular
o orgulho paulistano. Na pri-
meira fase, Regina Duarte,
Jodo Déria Jr., Ana Maria
Braga, Luciano Huck e Luana
Piovani apresentaram alguns
segmentos que fazem Séao

Paulo ser tudo de bom. /



Cultura
POR KATYA HOCHLEITNER

Katya destacou alguns pontos que

nao deveriam faltar no roteiro de

todo visitante — e também dos ‘ ‘

proprios paulistanos -, como 0s S3o0 Paulo é

) edificios Italia (e seu Terraco

mais de 70 Italia), Martinelli e do Baneipa. que J.[ralz dent

nacionalidades” A publicitaria também lembrou de formldavel’.C(
As oportunide

Katya Hochleitner, muitos museus, da feira da DTt
executiva da Dentsu Benedito Calixto e do centro de Lula Vieira, Dire

Latin America/DPZ Embu das Artes e sugeriu Corporativo da

Sao Paulo é a
capital de todas as
faces, que abriga

terminar o roteiro no Bar Brahma.

18,8% ¢ a participacédo de Sao Paulo no PIB nacional (L

Cidadania
POR GILBERTO DIMENSTEIN

O jornalista falou sobre
cidadania e o sucesso

de seu programa na Vila
Madalena. Dimenstein
contou como fez do

bairro em que mora um
exemplo de experiéncia
bem-sucedida ao enxergar
a solucao inserindo as
criancas de rua nos projetos
da comunidade.

A unica etapa da Formula 1
na Ameérica Latina acontece
em Sao Paulo, todos os anos

90 mil evento

Nao da para res
Sao Paulo a urr
O maior simbol
0 que de fato a
completamente,
multiplicidade d
que Sao Paulo
seus visitantes ¢

R$ 1,5 bilhao ¢é o que o programa Fique Mais Um Dia S G A VARG
pode gerar para o turismo da cidade, além de criar marca da cidad

ORLANDO DE SO

97,4 mil empregos PRESIDENTE DO

Sao Paulo tem muito mais do que as
pessoas imaginam, s6 vindo para ver”

Gilberto Dimenstein, jornalista e criador da
Cidade Escola Aprendiz




Gastronomia
POR ADRIANA CURY

Oportunidades Pizza, sushi, carneiro,
POR LuLa VIEIRA hamburguer, bacalhau, churrasco

. ou esfiha: seja qual for a

Dono de conversa afiada e um vasto .

L. . - preferéncia, tem de tudo nas
repertorio de histoérias divertidas, o " i ~

o - . panelas” de Séo Paulo, como
publicitario Lula Vieira misturou uma . ,
o . - mostrou Adriana Cury. Cantinas,
inusitada lista do melhor de Sao Paulo, . .
i o churrascarias, fast-foods, bistros

como o pastel de feira, as bibliotecas e .
. . . . € muitos outros restaurantes
livrarias da cidade e o fato de ter “o

. . foram lembrados pela executiva,
Gnico hospital do mundo que tem um ~

. ., gue ndo esqueceu nem da
piano bar

comida de boteco.

Paulo é uma cidade rarissima, ‘ ‘ o ,

traz dentro de si um caldo de cultura Em S&o Paulo nenhuma etnia é excluida, nenhum
idavel, com a marca da ousadia. sabor deixa de ser experimentado. A gente tem o
portunidades estdo aqui” mundo inteiro, delicioso, dentro da cidade”

Vieira, Diretor de Marketing Adriana Cury, Qhair Woman e Diretora de Criagéo

orativo da Ediouro da McCann Erickson

1 em cada 2 eventos que ocorrem no Brasil tem sede em S&o Paulo

Aqui, pode-se comprar desde

uma simples camisetas até uma
Ferrari, sem nenhum esfor¢co e com
atendimento impecavel.

Tudo o que vocé quiser vocé
encontra em Sao Paulo.

Essa terra € maravilhosa”

Bia Aydar, presidente da MPM Propaganda

Compras
POR Bia AyDAR

Bia Aydar foi literalmente as compras.
A executiva percorreu algumas das
guase de 60 ruas especializadas

da cidade, como a rua 25 de Marco e a
avenida Duque de Caxias, o Mercado
Municipal e os dois endere¢cos mais
procurados pelas mulheres de Sao
Paulo e do Brasil: a diversificada

eventos ocorrem em Sao P&U'O a Cada ano José Paulino e a luxuosa Oscar Freire.

Sao Paulo por quem promove Sao Paulo

da para resumir ‘ ‘ S&o Paulo entendeu que
Paulo a um unico icone. . adiversidade de

Sy : - ) - . o
aior simbolo da cidade, entretenimento € muito diferente, mais limpa, com
e de fato a representa OMIT mais importante para mais estrutura publica e ainda
pletamente, é a 0 nosso segmento do que a - mais bonita.
iplicidade de emocgbes palavra turismo isoladamente. O projeto Cidade Limpa tem
Séo Paulo oferece a O novo Museu do Futebol e o repercutido internacionalmente
 visitantes e habitantes. Mercado das Flores 24 horas e ndo ha duvidas de que

‘ ‘ Essa é a cidade que hoje
se apresenta de maneira

.!'.-'

1 € a verdadeira sdo exemplos vivos” a cidade esta ainda mais
>a da cidade” Caio Luiz b CARVALHO, atrativa para novos visitantes”
ANDO DE SouzA, PRESIDENTE DA GiLBerTO Kassas,

IDENTE DO SPCVB SAo PauLo Turismo PREFEITO DE SA0 PAuLo

Fotos ALexANDRE DiNiz/SP TuRISMO!



WeBmAsTER SPCVB: CRISTIANE RocHA THIEL

PARA INFORMACAO, PESQUISA E CONSULTA

Basta acessar www.visitesaopaulo.com e conhecer tudo que a cidade oferece de melhor

s e i DADOS DA CIDADE

Pesquisa, informacgéo e consulta.

CaAPTACAO DE EVENTOS

Dicas e vantagens de realizar um evento em S&o Paulo.

e I S ittt RS —— AssocIADOS

- -t - C Conheca todos os associados, seus produtos e servicos.

R e e IMPRENSA

- T Séo Paulo é noticia pelo pais.
T == AT DESTAQUES

o el Eventos e a¢cbes em evidéncia na metrépole.

—— _ Novos espagos garantem maior interatividade.

iy me T Participe!

Second Life:
Ao passear pelo mundo virtual do
Second Life, o internauta encontra o
. . estande Bem Receber do SPCVB, com
Aqui se encontra uma colecéo dicas de roteiros e informacdes sobre a
e de videos sobre a cidade. cidade. Ainda € possivel adquirir
—_ Reportagens sobre Sé&o Paulo, ingressos e cupons de desconto
' entrevistas e a agenda de para atracdes culturais e de
eventos da capital paulista, entretenimento de S&o Paulo.

transmitidas pelo programa http://slurl.com/secondlife/NVoronezh/
=h = & Feiras & Negécios. 137/175/82
http://www.youtube.com/spcvb
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Textos afiadissimos e opinides e S— ' . ]
diversas alimentam esse = U P
blog, que tem o mérito de = = R Fjm
destacar o universo de uma
Paulicéia que nédo para. O site de relacionamentos mais acessado do
http://blog.spcvb.com.br Brasil também ganhou a comunidade S&do Paulo

€ Tudo de Bom. Participe das discussdes sobre
a cidade. http://www.orkut.com

O Sao Paulo Convention & Visitors Bureau é uma fundacgéo sem fins lucrativos, mantida pela iniciativa privada
e denominada juridicamente Fundagédo 25 de Janeiro. A entidade foi instituida em 11 de novembro de 1983.
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& Preservar o meio ambiente é tudo de bom.



